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INVESTICNi SPOLECNOST, A S.

Jak dobfe zhodnotit své penize? Komu
je svéFit bez obav a s vidinou slibené
navratnosti? Jak si zaloZit jistotu, Ze ve

stafi budeme svij ¢as travit bez obav z toho, zda vyZijeme z dichodu?

Jak si pojistit slastné roky zZivota, kdy nebudeme muset podléhat tolika
povinnostem jako v produktivnim véku, ale ¢as budeme travit vs§im, k ¢emu
jsme se dosud nedostali? Jak pecovat o své sny? Neni na to jednoduchy
navod, kazdy z nas ma odlisné predstavy a prani. Rozhodné se viak vyplati
investovat. Jakym smérem? Odbornici poradi. Jednim z nich je Petr Cizek,
predseda pfedstavenstva INVESTIKA, investi¢ni spolec¢nost:

Petr Cizek

Nedavno jste komentoval zajimavy pri-
zkum o investovani Cechii, zejména do ne-
movitosti. Jesté pred par lety byly takové
aktivity spojovany jen s lidmi vyssi pFijmo-
vé kategorie. Jak je to dnes? Kupuji domy,
pudu, logisticka centra atd. jen ti nejbo-
hatsi? Nebo se ¢asy méni?

Cesi jsou svym zalozenim velice konzervativ-
ni, coZ se promita do skute¢nosti, Ze maji

k vlastnictvi nemovitosti specidlni vztah. Té-
mét 70 % Cechii Zije ve vlastnim byté ¢i domé,
coz je v ramci Evropy nadprimeérné ¢islo.
Vzhledem k rychlému ndrtstu cen nemovitos-
ti, ktery byl v poslednich deseti letech oproti
tempu zvySovani mezd dvojnasobny, se ale
vlastnictvi nemovitosti stava skute¢né ¢im dél
méné dostupnym. Ale i pro ty investory, ktefi
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si nemohou dovolit poridit vlastni nemovitost
nebo se chtéji zbavit starosti se spravou a pro-
néjmem, je feSenim investice do realitniho
fondu. Do toho naseho se da investovat jiz od
100 K¢ jednorazové ¢i pravidelné.

Cesi také zacinaji pofizovat nemovitosti
v zahraniéi, které financuji nejen z firem-
nich pfijmu, ale také z téch osobnich. Na-
stupuje novy trend, jimz se pfiblizujeme
zapadni Evropé?

Investice do zahrani¢nich nemovitosti chapu
jako snahu o teritorialni diverzifikaci rizika

u redlnych aktiv, coz obdobné aplikujeme

i v ramci portfolia nageho realitniho fondu.
Je to logicky dusledek bohatnuti spole¢nosti

a propojovani Evropy. A ano, v ptipadé Ceské

republiky to povazuji za pocatek trendu, ktery

......

Proé vkladame penize timto smérem? Maji-
telé domeck, penziond, hotylkd, apartma-
nd, hlavné na moiském pobfezi, si zdejsi
nemovitosti kupuji jako jistotu pro svoji do-
volenou, chtéji misto pronajimat, nebo se
do nékterych destinaci i prestéhovat, kdyz
by se v Cechéch necitili dobfe, pfipadné
bezpeéné? Nebo to jsou i jiné divody?

Plati i to, Ze investice do luxusnéj$ich nemovi-
tosti v turisticky atraktivnich a unikatnich lo-
kalitach jsou také zpravidla cenové stabilni, je-
likoz skupina téch, ktefi si je mohou dovolit
koupit, dlouhodobé roste. Jde o skupinu movi-
tych lidi, ktefi maji dostatek prostfedki a ne-
jsou tak citlivi na trzni vykyvy jako bézny spo-
trebitel. Naptiklad podle letosniho Wealth
Reportu publikovaného kazdoroéné spolec-
nosti Knight Frank se jen v pfiStich péti letech
mnozstvi lidi s ¢istym jménim nad 30 miliént
dolarti globalné zvysi o 28 %.

Kdyz se nékdo rozhodne podilet se na pfi-
jmech z nemovitosti v ciziné, hodla spolu-

vlastnit, ale nemini se o objekt starat, mu-
Ze vyuzit vas realitni fond. Jaké zaruky mu
skyta, co ho mlze mile prekvapit?

NS realitni fond je zaloZeny na stabilnim

a predvidatelném vynosu 4-6 % ro¢né, ktery
dokéze dlouhodobé porazet inflaci. Abychom
mohli takovy vynos dorucit - cozZ se nam za-
tim kazdy rok podarilo s tim, Ze jednou jsme
dokonce horni hranici cilového vynosu pre-
kro¢ili -, musime mit silné diverzifikované
portfolio nemovitosti. Vybirdme kvalitni ko-
mer¢ni nemovitosti, které pronajimame bonit-
nim ngjemctim s dlouhodobymi nédjemnimi
smlouvami, které obsahuji také infla¢ni doloz-
ku, tedy moznost zvySovat ndjem podle vyse
inflace. Diky rozlozeni portfolia do rtiznych
zemi, typl nemovitosti a mezi ndjemce nej-
riiznéjsich obort je dobre diverzifikované i ri-
ziko. Pokud se jednomu nebo dvéma odvé-

Velky zajem pozorujeme trvale
o nasi vlajkovou lod; kterou je
uz zminény INVESTIKA realitni
fond. Kazdy mésic v ném pribude

zhruba 250-300 miliént korun
od nasich klientd, z nichz kolem
100 miliénu korun délaji
pravidelné investice.




tvim prestane dafit, netyka se to nikdy vSech
nasich najemct, coz pomaha udrzet vysokou
obsazenost nasich budov i stabilitu a dlouho-
dobou predvidatelnost vynost.

Jsou to opravdu smysluplné zhodnocené
prostiedky? Motivuji k dal$im investié¢nim
rozhodnutim? Neni lepsi investovat do zla-
ta nebo do uméni?

Ja osobné zastavam postoj — a doporucuji to
kazdému - investovat jen do aktiv, u nichz
chépu, jak vznika jejich vynos a jak funguji.
Hlavni rozdil mezi investici do nemovitostni-
ho fondu a investici
do zlata nebo uméni
je ten, Ze nemovitost-
ni fond dorucuje pra-
videlny vynos, zatim-
co u zlata a uméni
zadny vynos v pribé-
hu drzby nemadte.
Zde se hraje o to, zda
dosahnete k ur¢itému
datu pozitivniho roz-
dilu mezi cenou na-
kupu a prodeje. Na
druhou stranu ja
osobné nic proti tém-
to typiim investic ne-
mam, podstatné je, jaky mate investi¢ni hori-
zont a jaké zhodnoceni ocekavate, to teprve
urcuje, zda je pro vas tento typ investice
vhodny. Obecné plati, Ze byste méli svym in-
vesticim velmi dobfe rozumét, znat i souvise-
jici rizika. V opa¢ném pripadé jde vzdy spise
o loterii nebo sazku, s kterymi si ostatné Cesi
investovani ¢asto pletou. Investovani v pra-
vém slova smyslu je ptitom spise dlouhodoby
proces, kde hraji roli rozvaha, disciplina

a trpélivost.

V DIP jsme véfili od chvile,

kdy se zacal chystat,

a i v podminkach legislativni
nejistoty jsme se na néj po vsech
strankach intenzivné pfipravovali.

Proto jsme byli schopni jej
jako jedni z méla nabizet jiz
od 2. ledna 2024. O DIPu jsme
také intenzivné a s predstihem
komunikovali jak s finanénimi
poradci, tak s nasimi klienty.

Vase spolecnost nabizi fadu prilezitosti,
jak by mély penize lidem vydélavat. O¢ je
nyni mezi vasimi klienty nejvétsi zajem?

Velky zéjem pozorujeme trvale o nasi vlajko-
vou lod, kterou je uz zminény INVESTIKA
realitni fond. Kazdy mésic v ném pribude
zhruba 250-300 miliént korun od nasich
klientt, z nichz kolem 100 miliént korun dé-
laji pravidelné investice. Dal$im na$im popu-
larnim produktem je penézni fond MONE-
TIKA, ktery je navazany na hlavni trokovou
sazbu Ceské nérodni banky a ktery se na
ceském trhu Gspésné etabloval jako investic-
ni alternativa ke
spoficim Gctim.

K 20. ¢ervnu 2024
bylo v tomto inves-
ti¢nim fondu uz

5,5 miliardy korun

a na tomto fondu
nelze pii pozitivnich
urokovych sazbach
prodélat. Existuje ta-
ké jeji eurova obdo-
ba s nazvem EURO-
MONETIKA, ktera
podobnym zpiiso-
bem zhodnocuje in-
vestice tém, ktefi
maji piijmy ¢i dspory v eurech. Pro dlouho-
dobé investovani nad 10 let slouzi na$ dyna-
micky produkt - fond akciovych trhi EFEK-
TIKA, ktery je vhodny pro dosazeni
dlouhodobych cilti jako potizeni vlastni ne-
movitosti, finanéni podpora déti na startu
do dospélého Zivota, a zejména zajisténi na
stafi. Na zdkladé historického vyvoje indexu
S&P 500, podle kterého investuje, je primeér-
ny predpokladany vynos EFEKTIKY 9 % roc¢-
né. Za prvni rok svého fungovani uz pfitom
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svym klientiim dokdzal fond EFEKTIKA
zhodnotit jejich investice o vice nez 28 %.

Jak lidé vnimaji Dlouhodoby investi¢ni
produkt (DIP)? Tusi uz, co nabizi?

Ohledné spusténi DIPu a jeho podoby panova-
la nejistota az do konce roku 2023, protoze le-
gislativni proces byl ukoncen az na posledni
chvili. Z toho dvodu na DIP nebyli pfipraveni
vsichni ucastnici trhu. Schopno jej poskytovat
a propagovat bylo pouze nékolik spole¢nosti,
véetné INVESTIKY. Jistou roli hraje i to, Ze
fungovani DIPu, parametry jeho zvyhodnéni

a jeho koexistence s penzijnim sporenim ne-
jsou uplné jednoduché. Povédomi a informo-
vanost o DIP a jeho vyhodach je jisté jesté tie-
ba zvy3ovat. NaSe ocekavani presto DIP nejen
splnil, ale dokonce pred¢il. Od zacatku roku
nam ptinesl zhruba 40 % novych klientt. Mam
za to, Ze je to i vysledek toho, ze jsme v DIP
vétili od chvile, kdy se zacal chystat, a i v pod-
minkdch legislativni nejistoty jsme se na néj po
viech strankdch intenzivné pfipravovali. Proto
jsme byli schopni jej jako jedni z mala nabizet
jiz od 2. ledna 2024. O DIPu jsme také inten-
zivné a s predstihem komunikovali jak s fi-
nan¢nimi poradci, tak s nasimi klienty.

Co poradit movitéjsi klientele, ktera po-
malu konéi s businessem, ma ke spokoje-
nému stafi vie, co potfebuje, a vi, Ze finan-
ce nemuze nechat leZet na bézném uctu?
Vsadit na akciové fondy? Trochu zarisko-
vat? Nebo vsechno odkazat détem a byt
bez starosti?

Riskovat bych nedoporucoval, obezietnou pra-
ci s rizikem ano. Do akcii by méli investovat ti,
kteti maji pred sebou alespon desetilety hori-
zont. S blizicim se diichodem by méli lidé své
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z portfolia INVESTIKA realitniho fondu

uspory naopak prevadét do konzervativnéjsich
investic. A idedlni formou jejich ¢erpani je pak
renta, tedy postupné pravidelné ¢erpani na-
akumulovanych prostfedku. Vysi renty ovlivni
doba Cerpani, vy$e vami zainvestované ¢astky
a také skutecny vynos investi¢niho produktu,

z kterého rentu éerpate. Zbytek penéz pritom
zlstane zainvestovan a bude dél ,,pracovat*.
Pravé to mize vést k tomu, Ze vam zainvesto-
vana ¢astka na dichod muze vydrzet mnohem
déle. V pripadé pozitivniho trendu na drovni
»zbyvajicich® investic se dokonce muize teore-
ticky stat, ze formou renty budete ¢erpat pouze
vynosy, zatimco jistina zlstane viceméné stej-
na a jednou ji ziskaji vase déti.

Ceska populace rychle starne, a jak se uka-
zuje, neni Uplné bez prostfedku. Spoleé-
nost bohatne i pfes ekonomickou houpaé-
ku, kterou jsme si v poslednich letech
prosli. Neni to pro vas pfileZitost?

Starsi generace ziskaly na zékladé kuponové
privatizace zkreslenou predstavu o investova-
ni. To se ale postupné za¢ind ménit s tim, jak
se investovani stalo v poslednich letech popu-
larnim tématem v médiich i mezi lidmi. Vel-
kym a paradoxné pozitivnim impulzem bylo
obdobi vzedmuti inflace, ktera spoustu Cechit
konec¢né priméla k tomu, aby své uspory pre-
sunuly ze svych béznych ucta s nulovym vy-
nosem. Uvédomili si totiz, Ze se svymi penézi
musi aktivné pracovat, jinak Ze jim je inflace
znehodnoti. Jako obrovsky vnimam také po-
tencial DIPu. Obecné se uvadi, Ze lidé s pra-
mérnym pifjmem by méli pro zachovani stej-
né zivotni urovné odchdzet do dichodu
alespon s tisporami ve vy$i dvou miliént ko-
run. Pokud tento predpoklad preneseme na
pét miliona obyvatel, kterych se to tyka nebo
se v nejblizsich letech tykat bude, znamenalo
by to deset biliont korun, jez by se mohly

v nasledujicich dekadach na investicnim trhu
objevit. To je vice nez sedmindsobek toho, co
je v souc¢asnosti umisténo ve vsech domécich
investi¢nich a penzijnich fondech.
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Royal Trakt Offices v diplomatické &tvrti VarSavy ~—— s

Cim povzbudit mladou generaci, aby se
naudila efektivné nakladat s financemi? Po-
mahaji argumenty, vidina jistoty v pozdnim
véku, pfiklad adrenalinové radosti z toho,
Ze jde muj fond nahoru? Byt rozumnym in-
vestorem by mohlo brzy patfit také k dob-
ré image mladych muza. Slysi na to?

Céste¢né ano, i kdy? - jak spravné tikate - to

muze byt pro ¢ast mladé populace tak trochu
sport ¢i mdda. Stava se pak celkem casto, Ze

S obdivem sleduji, jak se zeny
i v oblasti investovani rychle
priblizuji muzim. Pocet

Zen investorek je v poslednich
letech na vzestupu a mezera
mezi muzi a Zzenami se uzavira.
Viibec pfitom nevadi, ze kvdli
svému pfirozenému zalozeni

investovani chapou
spise jako ruskou ru-
letu ¢i hazard, ve kte-
rém se mimochodem
rocné otoci vice pe-
néz — pres 800 mi-
liard korun -, nez
kolik maji Cesi cel-
kem zainvestovano

v investi¢nich fondech. Celkové ale vidime

u mladé generace trend, kdy investovani cha-
pou jako prirozenou soucast Zivota a nejsou
tak vyrazné zatiZeni pfedsudky a myty o in-
vestovani. Jen by ten podil mladych lidi, ktefi

jsou Zeny opatrnéjsi
a konzervativnéjsi.

jiz investuji, mél byt mimo jiné i vzhledem ke
starnuti populace a neptiznivym vyhlidkam
statniho penzijniho systému mnohem vyssi.

O Zenéch investorkach se v posledni dobé
hovofi jako o velmi rozvaznych, spise kon-
zervativnéjsich bytostech, které se neze-
nou za pofidernimi nadsazenymi cili. Cim
vas zaujala pravé tato kategorie, co na ni
obdivujete?

S obdivem sleduji, jak se Zeny i v oblasti inves-
tovani rychle p¥iblizuji muzim. Pocet Zen in-
vestorek je v poslednich letech na vzestupu

a mezera mezi muzi a zenami se uzavira. Vilbec
ptitom nevadi, Ze kvili svému ptirozenému za-
lozeni jsou Zeny opatrnéjsi a konzervativnéjsi.
Pokud si mtuzu dovolit malé zevseobecnéni,
fekl bych, Ze jsou zeny soucasné také discipli-
novanéjsi a trpélivéjsi, coz je pro dlouhodobé
investovani skvéld vybava. Presto si Zeny v ob-
lasti investovani véfi méné nez muzi, i kdyz pro
to neni diivod. Staci tedy uz jen mélo - odbou-
rat Casto neopodstatnéné obavy a zacit investo-
vat klidné i s malou ¢astkou, ktera se da kdykoli
podle aktudlni Zivotni situace a vyvoje prijmi
zvySovat. Néjakym zptsobem by mél totiz in-
vestovat prakticky kazdy z nas.

A proé¢ jste se stal spoluzakladatelem
INVESTIKY? Jaky pfibéh napsal vas osud
do pamétniho listu firmy?

Po studiich jsem ziskal cenné zkugenosti

v bankovnictvi, kdyz jsem pracoval pro ban-
ku HSBC. V roce 2007 jsem se svym bratrem
Janem zacal podnikat v nemovitostech a po
pomérné kratké dobé jsme vyhrali tendr Te-
lefénicy, ktera se tehdy rozhodla prodat v CR
zhruba tfi stovky nemovitosti ¢eského Tele-
comu, ktery tehdy vlastnila. Tyto nemovitosti
jsme odkoupili a v 1été 2008 zacali ¢init kroky
k zalozeni fondové struktury se zahrani¢nimi
investory. Jenze na podzim prisla globalni fi-
nan¢ni krize a ze zalozeni zahrani¢niho fon-
du nakonec seslo. Nékdy od roku 2013 jsme
zadali pfipravovat projekt ¢eské investi¢ni
spolec¢nosti s tim, Ze jejim hlavnim zamére-
nim by byl realitni
fond, k ¢emuz doslo
o dva roky pozdéji.
Vsadili jsme na néj,
protoze Cesi véii

v cihlu a beton®, te-
dy v realné, hmata-
telné aktivum. A my
spolu s nimi, protoze
investovani do ne-
movitosti md ne-
sporné vyhody.

A jsem presvédcen,
ze by mélo byt sou-
casti kazdého inves-
ti¢niho portfolia. Na zvazeni kazdého pak je
zvolit, jak velkou ¢ést tohoto portfolia budou
nemovitosti tvorit.

za odpovédi podékovala Eva Brixi
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Vétsina uspésnych podnikatell ma
spolecné to, Ze se na svét diva
jinak, podle vlastnich pravidel.
Spojuje je silna potieba realizovat
se. Tato touha je zene vpried,
pfedstavuje obrovsky rezervoar
vnitfni motivace, energie

a vytrvalosti. Je v podstaté
nedocenitelna. Dokud nenastane
doba dovolené... Pro optimalni
vykon totiz ¢as od Casu i ti
nejsikovnéjsi a nejtalentovanéjsi
lidé z businessu potiebuji poctivy
odpocinek. Zni to jednoduse, ale
neni. Jakych chyb se dopoustéji

a jak se jim vyhnout?

Socialni sité

a zdanlivé nevinné scrollovani

Socidlni sité¢ mohou byt zdrojem zébavy a in-
spirace. Ale je potfeba si uvédomit, Ze pro-
chéazeni obsahu, udileni likti a komentovani
zaméstnava tatdz mozkova centra jako kaz-
dodenni zpracovavani informaci, vizualnich
podnéti, klasickd komunikace. Na dovolené
si maji podnikatelé a §éfové predevsim odpo-
¢inout od informaéni smréti. To je zdsadni
pro obnoveni dusevni energie.

»Nejsem pritel toho, abyste ztraceli svo-

je zdroje tim, Zze budete misto v redl-

ném svété zit na socialnich sitich. Do-

volena vam odhali krutou pravdu, jak to

mate. Ono totiz stokrat nic dokdzalo

umorit kohokoli. Bezbrehé scrollovani

a neustdlé nasavani novych podnétd na
obrazovce mobilniho telefonu unavuje

stejné jako pracovni rutina. Je to tichy

zlodéj energie. Nelze se pak divit, Ze se

z dovolené vracite neodpocati. Jestli jen
trochu muzete, prosté socidlni sité v této

dobé uplné odlozte stranou. Pokud vite,

ze by vas lakaly, klidné je odinstalujte. Vé-
nujte se sobé, rodiné, pratelim a aktivi-

tam, které jsou vim béhem roku vzacnéjsi. Zij-
te naplno tady a ted. Tak vas dovolend opravdu
0svézi a po navratu se budete divat na profesni
vyzvy Gplné jinak, radi Ing. Jif{ Jemelka,
MBA, z JPF Czech, spole¢nosti, ktera se speci-
alizuje na fizeni firem a produktivitu.

Firma vas nepotiebuje kazdy den

Mnoho $éfti nedokaze pracovni zatéz z hlavy
vypustit ani po nékolika dnech volna, které by
si méli uzivat v pfirodé, u more nebo na cha-

uzijte si volno

azi dovolenou

lupé s blizkymi. Ziji v ocekévéni, Ze se bez
nich firma neobejde, Ze je budou kolegové

a obchodni partneti potiebovat, a nechtéji je
zklamat. Citi obrovskou zodpovédnost a nic
nehodlaji podcenit. Casto kontroluji e-maily,
jsou v dennim kontaktu se svymi tymy. Odpo-
¢inek aktivné podvadéji s praci.

»Vazné musite byt porad na ptijmu? Ja bych
byl mnohem radsi, abyste na dovolené po mo-
bilnim telefonu sahli jen tehdy, pokud chcete
zavolat pratelim. V prici potiebujete zastupi-
telnost. O to vic, jste-li majitel firmy nebo $éf.
Misto toho, abyste obsedantné kontrolovali
e-mailovou schranku, se soustiedte na to,
abyste jesté pred zahdjenim dovolené ve firmé
vSe postavili do laté. Idedlné vytvorte systém
procesti a zastupitelnosti, delegujte a nechte
zajet postupy tak, abyste mohli na 14 dni odjet
klidné na konec svéta, kde nefunguje internet,
a business $lapal po tuto dobu i bez vaseho
pri¢inéni. Jde to, mame s tim mnohaleté zku-
$enosti,“ doporucuje Jifi Jemelka.

Stav, kdy stale lidé kontroluji e-mailovou

a dalsi komunikaci predstavuje stalé nabuzeni,
stres, ktery muize prerist az v ten chronicky,
kdy trpi psychika i télo. Jednim z dusledki
muze byt i adrendlni vycerpani, které je jiZ jen
krtickem k vyhoteni. Proto se odbornici na
produktivitu shoduji, Ze odpocinek je potteba
si natrénovat. A jednim z faktord, ktery k to-
mu mize prispét, je védomi toho, Ze firma

miize efektivné, dlouhodobé fungovat i bez
pfimé ucasti majitele.

,Opravdu se ¢asto setkdvam s lidmi, ktefi se
dostali aZ na hranici vycerpani jen kvuli tomu,
ze si mysleli, ze musi byt neustale ndpomocni
svym kolegtim, i v Case, ktery je urcen pro od-
pocinek. Dokonce méli z dovolené spise pa-
nickou hriizu nez radost. To proto, Ze je vy-
trhla z jejich zajetého myslenkového kolotoce.
Proto souhlasim s fadou odbornikti na mind-
set a psychologii, ze v takovém ptipadé se pro-
sté potfebujete naucit odpocivat, a pfedevsim

foto Katefina Simkova

Ing. Jifi Jemelka, MBA

o vy

davérovat tomu, Ze lidé kolem vds se bez vasi
pritomnosti a pomoci obejdou. Tohle ostatné
majitele u¢ime. Je to vlekla zména ve smysleni,
byva naro¢na, ale nakonec vzdy stoji za to.
Podnikatelé ziskavaji vice moZnosti, vice ener-
gie, jsou $tastnéjsi a dopadd to taky pfimo na
hospodarské vysledky,“ objasnuje priklady

z praxe Jifi Jemelka.

Kdyz pfeci jen musite...
Miize se stat, ze i na dovolené preci jen
firma bude potiebovat, aby ji majitelé ne-
bo feditelé vénovali par hodin. Neni di-
vu, Ze si s sebou na volnocasové cesty fa-
da z nich nebere jen chytry telefon, ale
také notebook, alespon jako pojistku.
Kdyz uz ale tyto pracovni nastroje vozi
s sebou, je potfeba jim pozornost véno-
vat jen v nezbytnych pfipadech a naudit
se s nimi zachdzet tak, aby pomohly vy-
fesit neodkladné zéleZitosti v nezbyt-
ném a co nejkrat$im case.
»Lze-li predpokladat, ze si vas kolegové
budou ve volném case zadat, instruujte
je, kdy planujete byt pro pracovni zélezi-
tosti k dispozici. Pfesné specifikujte den i ¢a-
sové okno. Mohou ale prijit i mimoradné uda-
losti. Pro tyto tcely je uzite¢né dat prioritu
jednotlivym zptisobim komunikace. Pro ur-
gentni situace slouZi telefondty a SMS, pro ty
méné urgentni postaci e-mail, pro informativ-
ni zalezitosti pak miiZe poslouzit WhatsApp.
Zkratka méjte jasné nastavené procesy a po-
stupy v takovych pfipadech,” pfipomind Jifi
Jemelka.

pripravila Katefina Simkova

www.freshtime.cz
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Provozovani motylich domu
mi vratilo viru v lidstvi

Michael Kuéera

Provozovani motyliho domu je pomérné
specifické podnikani. Co vas k tomu pfi-
vedlo?

Prvotni popud vznikl tak, Ze jsme si najednou
béhem provozovani vyletniho aredlu v Karlo-
vych Varech uvédomili, pro¢ néco neudélat

s volnym prostorem, ktery mame. Premysleli
jsme ale, co tam umistit. Problém byl v tom,
ze v tomto vyletnim aredlu se stfetdva v pod-
staté cely svét a univerzalnich volnoc¢asovych
atrakci zase tolik neni, ale pravé motyli k nim
patfi. Ano, nemaji je radi vsichni, ale cili na
celou populaci lidi - déti a 8koly, seniory, za-
milované pary, rodiny atd. Fascinace motyly je
obrovska, a pritom je velice sloZité je potkat.

Odkud pochazeji vasi motyli?

Miéme u nds opravdu stovky motylt a k tomu
je nutna produkce motylich kukel, coz v Evro-
pé zatim nikdo neumi. Kukly tedy nakupuje-
me. Pochazeji z velmi chudych oblasti svéta,
kde se lidé téméf vyhradné zivili farmafenim,
zemédélstvim ¢i tézbou dreva, tedy na tkor
ptirodnich zdroji. Dodavani motylich kukel
jim naopak dava moznost stabilniho pfijmu,
a pfitom mohou vlastné ptirodu chranit.
Jsme soucasti IABES a spolu s dalsimi motyli-
mi domy se snazime pfispivat k tomu, aby
mohli tito nddherni tvorové zit pfirozené.
Vznika tak efekt motylich domd, kdy lidé

z oblasti prirozeného vyskytu exotickych mo-
tylt maji obzivu, a zdroven udrzuji ptirozeny
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Krasa motylu fascinovala lidi odjakZiva. Do soucasnosti nebylo jednoduché je
zblizka pozorovat, navic v pfirozeném prostiedi, které p¥ispiva k ochrané tohoto
ohrozeného druhu. Pak ale zadaly po celém svété vznikat motyli domy, které
pfindseji vyhody samotnym motylim i navstévnikiim. Jeden z nich v Karlovych
Varech provozuje i Michael Kuéera, spolumajitel fransizové sité Papilonia, ktery

brzy zjistil, Ze jeho Papilonia je v mnohém unikatni a mize zaujmout i navstévniky

z jinych krajd, nebo dokonce zemi. Proto se rozhodl pro vytvofeni fransizové sité,

ktera dnes uspésné funguje po celém Cesku a zaéina se rozsifovat i do zahraniéi.

habitat pro divoké motyly ¢i sazeni Zivné rost-
liny pro jejich housenky, coz pomaha jim sa-
motnym i motylim. I kdyz tedy jisté procento
kukel z prirody odebirame, motyli domy v du-
sledku k ochrané a po¢tu motyld v prirodé
ptispivaji. A potvrdilo se ndm to i v covidu,
kdy jsme byli nuceni prestat motyli kukly ode-
birat a lidé v Keni velmi rychle vypalili ¢ast
dzungle, kterd pivodné motyli kukly pro Ev-
ropu generovala. Dal$imu niceni pfirody za-
branil az fond, ktery asociace IABES zalozila
pro podporu dodavateltt motylich kukel.

V ¢em je vas motyli dim vyjimeény?

Realizace v Karlovych Varech probéhla v ro-
ce 2015 a brzy jsme zjistili, ze to déldme jinak
nez vSude na svété. Zdalo se to naprosto ne-
mozné. Jakdkoliv zména postupu oproti stan-
dardnimu pojeti motyliho domu byla povazo-
vana za vstup na tenky led, ale my jsme museli
motyli dim postavit interiérové, nebyl pro-
skleny jako naprosta vétsina jeho predchudcil
v zahrani¢i. Hodné dulezité bylo technologic-
ké zabezpeceni, ale ani svétovi entomologové
nebyli schopni odpovédét na moje otazky. Na-

priklad ve Stratfordu nad Avonou jsou oprav-
du vyhlaseni, a i tam uznali, Ze jde o néco uni-
katniho. Ano, chyby jsme délali, ale postupné
jsme se to véechno naucili.

V Orlandu na prednasgkach jsem poznal partu
provozovateli motylich domti z celého svéta,
kteti to vSechno délaji z lasky k motyltim. Ne-
jde o ostré businessmany, kteti by projekty
rychle posouvali ddl. Jako jeden z mala jsem
byl opravdu podnikatel, ktery tuto ¢innost
nejdfiv délal komeréné. K motylum i k celé té
komunité jsem si ale nasel vztah a podobné
jsou na tom i ostatni fransizanti. Casto jsou
motyli domy budovany jen jako sezénni expo-
zice, zatimco Papilonia je zatepleny prostor,

a tak nemusime v zimé prili$ topit a v 1été
chladit, ¢imz jsem vytesil velkou ¢ast problé-
mu. Jde tedy o ekonomicky prinos, nad$eni
zakaznikd i ochranu motyla.

Muzete néjak zobecnit vysi pocatecni in-
vestice?

Jde o velmi flexibilni projekt, ktery miize stat
osm i $estnact milionti korun. Zalezi na ptistu-
pu investora. Néktefi voli opravdu doslova zla-




té kliky, jak velice slozitym instalacim fikdme,
jini voli Gspornéjsi feseni. Ekonomika provozi
je ale celkové velmi privétivd. Kromé celoro¢-
ntho a usporného provozu se od standardnich
motylich domt li$ime i stylizaci letové zony.
Kazda Papilonia je jind a ma néjakou ptida-
nou emoci. Pivodné se méla kazdd stylizace
prizpusobit danému umisténi, a tedy i predpo-
klddané skladbé hosti. Kdekoli jsme ale moty-
li dam postavili, tak zacali chodit v§ichni

a skladba lidi je vSestranna. Lokalita tedy neni
uplné zasadni. Napriklad v Karlovych Varech
mame motyli dim ve stylu hobiti vesnice,

v Teplicich bude pravék a za par let mize pro-
vozovatel tematiku zménit.

Mate informace o tom, ktera Papilonia je
nejnavstévovanéjsi? A kolik k vam celkové
zavita lidi, napfiklad za rok?

Cisla stale rostou napii¢ véemi fransizami, coz
je dobte vidét na dvou nejodlisnéjsich provo-
zech v Karlovych Varech a Praze - v Karlovych
Varech je to lazensky les na misté s nejnizsim
HDP v Cesku. Otevieli jsme 15. kvétna 2015

a kazdy rok mame vice nav§tévnik, napfiklad
loni to bylo 93 500 lidi, coz je podle mé skvélé
cislo, kdyz si vezmete, Ze letova zona ma

100 m?, ale zase je
fakt, Ze tu neni velkd
konkurence volnoca-
sovych aktivit.
Naopak Praha je nej-
bohatsim regionem,
ale zase musime bo-
jovat s obrovskou
konkurenci. Pfesto
pobocku o velikosti
145 m? navstivilo
135000 lidi a az do
lonského roku se ¢isla
neustale zvySovala,
padl tedy dalsi rekord
od otevfeni v ro-

ce 2017. Celkové poc¢-
ty navstévnika pak loni prekonaly hranici

400 000 lidi, a tim, Ze letos pribyly fransizy

v Ostrave a Liberci, a do konce roku stihneme
jesté Teplice, urcité se budeme blizit i 600 000.

Béhem covidu ale zakonité musel pfijit
alespon kratkodoby pokles...

To samoziejmé ano, v roce 2019 jsme zrovna
otevreli Lipno a Brno, a za par mésict prisel
covid, ale i pres restrikce jsme ve dnech ote-
vieni prekonali rok 2019. V celkovych ¢islech
to bylo samoziejmé méné a omezeni se nas
dotkla citelné, ale zvladli jsme to se cti. Abso-
lutni navstévnost se pochopitelné snizila, ale
pokud jsme to brali jako pramérnou denni
navstévnost, nikoli absolutni, opét jsme rostli.

Pomé&ha vasemu rozvoji i dobfe nastavena
propagace? Jaké formy volite?

Na zacatku byla samoziejmé reklama hodné
potteba, ale nyni uz nds lidé znaji a sami nés

K motylim i k celé té komunité
jsem si ale nasel vztah a podobné
jsou na tom i ostatni fransizanti.
Casto jsou motyli domy
budovany jen jako sezénni
expozice, zatimco Papilonia

je zatepleny prostor, a tak
nemusime v zimé pfilis topit

a v lété chladit, ¢imz jsem vyfesil
velkou cast problému. Jde tedy
o ekonomicky pfinos, nadseni
zékaznikd i ochranu motyld.

doporucuji dale. Vidét to bylo tfeba u Papilo-
nii v Brné a Ostravé, jejichZ otevieni od sebe
déli pét let. Zatimco v Brné jsme tedy museli
nahanét lidi s letacky, Ostrava se otevirala té-
méf bez reklamy, a byla uz vidét i proména

v diskuzich na Facebooku, kde se lidé neptali,
0 co jde, ale ocenovali, ze kone¢né budou moci
motyli dim navstivit i ve svém mésté. Dokon-
ce jsme kvuli viken-
dovému néporu po
otevieni zdjemce na-
badali, at nds navstivi
radéji v tydnu, pokud
maji tu moznost.
Provozovny jsou
hodné rozdilné a re-
klama je tomu pfi-
zpusobena, stejné ja-
ko dané stylizaci

a sezoné. Nedélame
tedy zatim moc cen-
tralni reklamu, to si
provozovny fesi indi-
vidudlng, ale obcas
poradame i centralné
Fizené a propagované akce, které vétsinou cili
na opakovanou navstévu. Jednou z nich je tfe-
ba Mésic modrych kiidel.

Kolik fransiz je aktualné v provozu a proé
jste zvolili tento model?

Nyni jich v Cesku funguje sedm a jednu mame
na Slovensku. V realizaci jsou Teplice a pak
dalsi fransiza v Némecku, coz znamena, Ze uz
do konce letosniho roku jich bude ve trech ev-
ropskych statech deset. Je potieba se rozvijet
pomalu a zodpovédné, ale urcité chceme jit
jesté dal a uz ted jedname napriklad s madar-
skymi fransizanty. Navic se ndm v posledni do-
bé hodné ozyvaji i arabsti investofi. Urcité tedy
nevylucuji ani expanzi mimo EU. U fransizy je
sice trochu problém ta ,,napnuta tétiva u luku®
neboli minimalizace rizika na tkor toho, Ze ja-
ko investori prichazite o ¢ast zisku. Zacatek je
tedy velmi tézky, ale ve chvili, kdy obsadite vi-
ce zemi, uz to napéti povoluje a mtiZete tu pra-
ci délat vic pro radost, bez velkych stresa.
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Kdo je vas typicky fransizant?

Casto se nam ozyvaji lidé ve stiednim

véku, ktefi maji vydéldno a jsou v zivotni
etapé, kdy chtéji zménu. Ted je takovych in-
vestortl opravdu nejvic. Nejde ale o to, Ze by
byli znudéni nebo vyhasli. Jen zkratka chtéji
zménu a maji k této préci vztah, coz jim pak
muze pomoci pfekonat p¥ipadné problémy.
Jsou vzdélani a fesi ¢isla, ale chtéji do pod-
nikani vkladat i emoce a chtéji, aby je podni-
kani bavilo, coz chapu, protoze ja jsem také
takovy.

Jaké jsou vyhody a nevyhody provozovani
motyliho domu?

Vyhodou je, ze vam pro hladky provoz staci
¢tyfi zaméstnanci, a pokud jsou dobfi, mate
vyhrano. Vétsinu z nich ta préce bavi, coz je
zaklad uspéchu, a spokojeni jsou pak i nav-
$tévnici, kteti se také z 99 % chovaji slusné.
Musim fict, Ze mi tento typ podnikani oprav-
du vrétil viru v lidstvi. Navstévnici jsou nadse-
ni, béhem prohlidky se usmivaji a vraci se

i opakované. Jedna z nasich pocate¢nich obav,
ze vétsiné lidi sta¢i navstivit Papilonii jednou,
se tedy nastésti nepotvrdila. Naopak se tvori
velka skupina hostt, ktefi k ndm chodi opako-
vang, a dokonce cestuji i do ostatnich moty-
lich domu. Fungujeme tedy podobné jako
naptiklad zoologické zahrady.

Vsechno samoziejmé neni rizové. O kazdou
Papilonii se musite denné starat a tim, Ze za-
viete dvefe pro navstévniky, vase prace zdale-
ka nekon¢i. Navic sta¢i jedno procento téch
nezodpovédnych, které vam zkazi den. At uz
je to pfimo na misté, nebo tfeba Spatnym hod-
nocenim na zdkladé nespravné interpretace
toho, ¢eho byli svédky. S takovou nespravedl-
nosti je vidy tézké se vyrovnat, i kdyz podni-
kate uz dlouhé roky. Nastésti ale prevladaji po-
zitivni reakce, diky kterym na tyto nepfijemné
situace rychle zapomenete a toto podnikani
pro vas bude doslova relaxac¢ni, kdyz ho po-
rovnate tfeba s gastroprovozem.

pfipravila Dana Haluskova

www.freshtime.cz
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Aby nase parfémy byly
ve vSech metropolich svéta

V roce 2021 se v Ceské republice zrodila zna¢ka Kintsugi Perfumes. Nazev
odkazuje nejen na starobylou japonskou techniku opravy keramiky

a porcelanu, ale souéasné i na filozofii, ktera ¥ika, Ze je hodnotnéjsi davat
na odiv cely Zivotni pfibéh se vSéemi nedokonalostmi, at uz lidské bytosti,
¢i predmétu, nez se snazit je skryvat. A pravé v tomto duchu vznikaji niche
kreace, pod nimiz je podepsan parfumér Martin Svach, spoluzakladatel
znacky. Jemu patfily nasledujici otazky.

Cesta mladého talentovaného élovéka me-
zi $picku svétovych tvirct vini... Kudy
vedla?

Jak uz to tak byva, byla to souhra podivuhod-
nych okolnosti. KdyzZ to velmi zjednodus$im -

Martin Svach
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méli jsme vyhotoveno par jednoduchych re-
ceptur, ale lokalni firma, kterd vyrabi parfé-
my, nas odmitla s tim, Ze bychom vyrébéli

v prili§ malém mnozstvi. Byl jsem nucen si
jednotlivé suroviny objednat, abych je umi-
chal svépomoci. Do kosiku jsem si jich tehdy

pro zajimavost vlozil vicero, a kdyz mi vse
dorazilo, dal jsem se do experimentovani.
Zacalo mé to nesmirné bavit, ponofil jsem se
do toho natolik, Ze vznikly uplné nové kom-
pozice. Zbytek uz je historie. To, Ze jsme byli
odmitnuti a odkdzani sami na sebe, se nako-
nec ukazalo byt neuvéfitelnym darem.

Védél jste vzdy, ze pravé tohle bude vasim
profesnim osudem?

Nikoli, naslo si mé to. Nicméné moznd tomu
pomohlo, ze jsem mél vzdy pomérné citlivy
nos.

Co vse vlastné musi takzvany nos umét?
A jak dulezitou roli pfi michani vani hraje
intuice?

vvvvvv

mix uméni a femesla. Ukolem parfuméra je
sladit veskeré ingredience tak, aby se har-
monicky prolinaly a mohly v sobé nést néja-
ky pfibéh nebo tstfedni téma, které bude
rezonovat s nositelem viné. V tom spociva
umélecky presah. Z femeslného hlediska

je to sériova vyroba a nutnd znalost vSech
ingredienci v portfoliu parfuméra. Musim
si osvojit vlastnosti veskerych materiald,

s nimiz pracuji, a to, jak spolu v kompozici
reaguji.

V roce 2021 jste s Danielem Nikolovem
zalozili zna¢ku Kintsugi Perfumes. Pro-
zradil byste, jaka symbolika se v ndzvu
ukryva?

Kintsugi v prekladu znamena ,,zlaté vy Je
to starodavna technika opravy keramickych
predméti. Kdysi davno se v Japonsku vétilo,
7e je $koda zbavovat se rozbité keramiky

a porcelanu, a tak ji mistfi lakyrnici slepovali
lepidlem se zlatym praskem. Takto vdechova-
li rozbitym predmétim novy Zivot, a oslavo-
vali tak jejich nedokonalost. Postupem ¢asu
se z uménti stala i zivotni filozofie jako meta-
fora k prijeti nasich nedostatki. My fikame,
ze kazdy z nas ma na téle, na dusi, na srdci
jizvy, a na$e parfémy jsou tim pomyslnym
zlatym praskem. Diky nim se citite o kousek
1épe ve své kiizi a mate touhu svétu ukazat,
kym jste. To, jak jsme ki'ehci a zaroven tak
nezdolni, nas fascinuje.

Jakou ma znacka vizi a kam sméfuje?
Pfejeme si, aby nase parfémy byly k dostani ve

vSech metropolich po celém svété a vytvarely
uzasné dny vSem, ktefi je nosi.



Vznikaji kreace Kintsugi Perfumes vyhrad-
né v Ceské republice?

Ja stojim za vSemi recepturami. Vyrobu jsme
brzy po spusténi presunuli do Grasse ve Fran-
cii, hlavniho mésta parfuméfiny. Kvalita je

u nas na prvnim misté. Pouzivime opravdu
velmi drahé a ty nejkvalitnéjsi ingredience.
Mohu naptiklad vybirat z nes¢etnych druht
ruzi, levanduli a mnoha dal$ich. Tim, Ze nefe-
$ime vyrobni cenu, vzdy sahnu po tom nejlep-
$im, co mam k dispozici. Mame fantastickou
zpétnou vazbu na to, jakou maji nase parfémy
hloubku a jak dlouho vydrzi. Stejné jako v Ja-
ponsku délaji v8e na tisic procent, at uz to je
tetovani, vyroba papiru, gastronomie, nebo ar-
chitektura, i na$e parfémy musi byt naprosto
dokonalé. Jsme radi, Ze to zakaznici ocenuji.

Ktery moment byl
pfi rozjezdu busines-

A ktery nejsladsi?

Nejnaro¢néjsi byl ten,
kdy jsem si poprvé
sedl k vdze a pipetdm
a prede mnou staly
ingredience, o kte-
rych jsem v Zivoté ne-
slysel. Uvédomil jsem si, Ze jsem na to sim
a nikdo mi nepomiiZe. V tom momentu zou-
falstvi byla neuvéfitelna svoboda. Musel jsem
jenom udélat to, co bylo bezpodmine¢né nut-

My fikéme, Ze kazdy z nas
ma na téle, na dusi, na srdci
jizvy, a nase parfémy jsou tim

pomysinym zlatym praskem,
diky némuz se citite o kousek
lépe ve své kizi a mate touhu
svétu ukazat, kym jste.

né. Pustit se do prace. Na ten okamzik neza-
pomenu do konce Zivota. Nejslad$imi mo-
menty byly a vzdy jsou zpravy od nasich zéka-
zniki - jak jim nd$ parfém zmeénil Zivot, nebo
zkratka, ze nam dékuji za to, co délame.

Nakolik do vani vkladate své Zivotni pFibé-
hy? Je tviréi proces také procesem osvo-
bozeni dosavadnich prozitklu a zkuSenosti?

Je to spi$ proces znovuproziti dosavadnich
zku$enosti nebo zpracovani riiznych pribéhd,
které mé inspiruji a které si v sobé nesu.

S Danielem jste zacali prodejem prostied-
nictvim vlastniho online kanalu. Poté se
vam podafilo proniknout dokonce do Ja-
ponska nebo New Yorku. MiiZete naznadit,
kam dal budete expandovat?

Chtéli bychom nada-
le expandovat v§emi
sméry. Nemame zad-
né limity, nase parfé-
my miizeme poslat
do obchodt kamkoli
na svété. Vybirdme si
ale zejména partnery,
kteti v misté svého
ptisobeni maji, fek-
néme, az ikonicky status. Maji svého genia lo-
ci, jsou velmi inovativni a udavaji trendy, nebo
naopak 30 let funguji stdle stejné a se stejnym
majitelem.
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Vase dila jsou od zakladi pojata jako ni-
che, s vyraznou linkou udrzitelnosti, s du-
razem na pfibé&h, ktery je nosnou osou ce-
Ié viné i dalsi komunikace. Jak tento
pristup vnimaji zdkaznici v tuzemsku a jak
v zahranici?

Kazdé z nasich vani se dafi jinde. To nds pre-
kvapilo. Linku udrzitelnosti dnes uz bereme
jako naprosty standard a je stejné dulezitd pro
zakazniky jak u nas, tak ve Francii. Nicméné
¢ich je velmi silny smysl a touha citit se spoko-
jené a prezentovat se nevSednim parfémem,

z néhoz mate pocit, Ze byl stvofen pfimo pro
vas, je tak silna, Ze ¢asto muzete na udrzitel-
nost zapomenout. My tohle ale nechceme
zneuzivat.

Ke spolupraci vas pobidly jiz také velké
nadnarodni firmy a znaéky. Vzpomenete si
na svou prvni zakazku?

Myslim, ze v ramci takové prvni zakazky jsme
pro danou firmu vyhotovili nékolik desitek ex-
kluzivnich gift boxu, kterymi obdarovala své
partnery.

Oslovila vas i znaéka Ariel...

Ano, je to tak. Kdo vi, mozna jednou i pro
Ariel vytvofim novou viini.

za rozhovor podékovala
Katefina Simkova

www.freshtime.cz
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PaedDr. Petr Paksi, DBA

Stavebnictvi zatim stale neni v kondici, pFes-
to si vyjimeéné firmy tohoto rezortu vedou
dobfe. Ta vase k nim patfi. Spoléhate na
proaktivni marketing, obchod na letitych
dobrych vztazich, ¢i na $tésti a zazraky?

Firma je vyrobkové rozkrocend docela zesiro-
ka, coz ndm pomaha zvladat 1épe vykyvy ve
stavebnictvi. K prémiovym vyrobkam patii
skryté zarubné, posuvné systémy, obkladovy
systém EFEKTA, zébradli, schodi$té a novinka
vchodovy systém LIBERTY. Opomenout ne-
chci ani sortiment pro stavebniny, coz jsou
stavebni pouzdra nebo stahovaci pidni scho-
dy. Hlavnim cilem firmy je stat se nepostrada-
telnym partnerem pro architekty a designéry
v ramci designovych produktt pro interiér

i exteriér. Ta ambice neni jen v ramci Ceské
republiky, ale i smérem k zahrani¢i. To je za-
klad, ze kterého se odvijeji marketingové i ob-
chodni aktivity.

Dodavate letos spise domaci klientele, ne-
bo vas drzi export?

Vétsi ¢ast obratu realizujeme u nds a na Slo-
vensku, ale postupné navySujeme podil ex-
portu. Ekonomicka teorie pravi, ze krize pti-
chazeji v cyklech. My jsme se na ni ve firmé
prichystali uz pred tfemi lety. Do toho pak
vstoupil covid, pak Ukrajina a my jsme ptisli
velmi rychle o trhy v Rusku, Bélorusku

a Ukrajiné. To nase obchodovani v zahranici
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nejlépe vitézny elixir

PaedDr. Petr Paksi, DBA. Podnikatel, manazer, vizionaf, osobnost, inovator. Borec.
R&d vitézi. Ma to v genech. Pro business se narodil. Pro firmu JAP FUTURE udélal
a déla vse, co bylo a je v jeho silach. Tési ho, Ze ma byt na¢ pysny. Jeho spoleénost
stoji na pevnych zakladech. | pres krize, které se nasi i svétovou ekonomikou vali,
dokazala vzdy obstat. Je Ivici salénli, ma co nabidnout. Odvaha Petra Paksiho,

zkuSenost, pile, touha uéit se a vynalézat, snaha zanechat originalni stopu
v Ceskych i zahrani¢nich interiérech, dobfe prodat, hledat smysl seberealizace.
Co si prat vic? Tento 5éf je zosobnénim energie, ktera inspiruje.

negativné ovlivnilo, pfestoze vyvazime do
55 zemi svéta.

Kam tedy vyvazite jiz delSi dobu a jakou
destinaci jste pfidali nedavno?

Jak jsem uz zminil, na$ vyvoz smétuje do
mnoha zemi svéta, z nichZ nejdtilezitéjsi je Ita-
lie, Izrael, Polsko a Belgie. Vypadek na vy-
chodnich trzich se ndm podarilo ¢dste¢né vy-
kompenzovat orientaci na trh prémiového
bydleni v Dubaji a Saudské Arabii, kde se
chystdme s partnerskymi developerskymi spo-
le¢nostmi otevtit spolecné showroomy v Du-
baji, Mariné a Rijadu. Na mentalitu mistnich
lidi se musite obrnit velkou dédvkou trpélivosti,
ale ted jsme ve fazi, kdy uz prodavame, a muj
syn Petr, ktery ma zahrani¢ni expanzi ve fir-
mé na starost, jedna s dal$imi subjekty v Abu
Dhabi, Kataru a Bahrajnu.

Uz davno jste nastolili vysokou latku kvali-
ty. Je to i zaklad vasi firemni filozofie?

Nad¢asovy minimalisticky design je aktudlné
tim hlavnim architektonickym trendem, ktery
respektujeme a promitame do nasich prémio-

vych vyrobka. Naptiklad dvete MASTER
umime vyrobit v maximdlni, bezkonkuren¢ni
vys$ce az 3,7 metru a nabidnout oplasténi riz-
nymi materialy, sklem, MDF deskou v suro-
vém, lakovaném nebo dyhovaném provedeni,
zrcadlem, laminaty ¢i magnetickou tabuli. Do
$atny si vyberete z jedné strany dyhu a z druhé
zrcadlo. Dvefe navic vlozime do skryté zarub-
né a stény oblozime ve stejném dekoru tak, ze
vée licuje v jedné roviné. To bez modernich
technologii a know-how nejde vyrobit. Dispo-
nujeme in house véemi potfebnymi technolo-
giemi, mdme zpracované procesy a systémy
fizeni podle automotive sektoru. Fungovani
firmy ndm umoznuje soustiedit se na prémio-
vé vyrobky z prémiovych materidli a vyrabét
i na miru dle individudlnich pozadavki.

Zakaznikum slibujete doZivotni zaruku.
Znamena to, ze kdyz si pofidim uréity pro-
dukt z vasi nabidky, tak mi bude stale dob-
fe slouzit? | kdyz mi bude tfeba sto let?

Disponujeme Sirokym vyrobkovym portfo-
liem. Na nékteré vyrobky poskytujeme stan-
dardni dvouletou zaruku, na skryté zdrubné
nebo zabradli pti odborné montazi davame

Posuvné dvere IDEALINE SYMETRIC v posuvu do stropu PREMIUM



Otocné dvefe MASTER ve skryté zarubni
AKTIVE a posuvné dvere IDEA

pétiletou zaruku. Poridite-li si od nas stavebni
pouzdro pro zasouvaci dvefe, tak opravdu na
néj dostanete doZivotni zaruku a nemusite se
bét, ze po par letech pouzivani budete muset
bourat zed a pouzdro ménit.

Neni to az pfili§ odvazné?

Pokud za odvahu povazujeme dlouholetou
tradici, kvalitni materialy a vyspélé technolo-
gické zazemi, tak budu souhlasit. Jsme totiZ je-
dinym vyrobcem stavebnich pouzder v Ceské
republice. Vyrdbime stavebni pouzdra uz vice
nez tricet let. Za tuto dobu jsme nasim zaka-
znikiim dodali bezmala 500 000 kust staveb-
nich pouzder v riizném provedeni. Zodpovéd-
ny pristup vici nim dokldda i absolvovani
nezavislé certifikace zivotnosti nagich staveb-
nich pouzder, ktera byla potvrzena na dobu
98 let. Vyrobek jsme dotahli vlastné k dokona-
losti, je nejlep$i na trhu, tak jsme se rozhodli
na né¢j poskytnout dozivotni zaruku.

Vybavujete domy lidi, ktefi maji pomérné
vysoké naroky, a stejné tak pomahate
utvéret firemni prostory, a to nejen z hledi-
ska funkénosti, ale i designu. Jak si jde
technicka, technologicka stranka véci na-
proti s libivosti? Maji se rady?

Rozhodné musi byt v harmonii. Aby vznikl
vyrobek s nad¢asovym designem, je nezbytné
mit na urovni technologie, profesné zdatny
persondl pro jeho obsluhu a musite pouzivat
nejlepsi materialy. Pokud jsou tyto prvky sla-
déné, muzete mirit vysoko, tfeba i na uroven
interiéru Vily Tugendhat.

Chystate dalsi inovace sortimentu, néco
uplné nového?

Inovace jsou motorem firmy, bez nich je firma
v podstaté mrtvd. Jsem presvédcéeny, ze diky
nim se nam podatilo uspésné prekonat uz dvé
hospodarské krize. Vyvoj planujeme s dvoule-
tym predstihem. Jaké novinky chystame, si ne-
chdam pro sebe, at uz s ohledem na primyslové
patenty, nebo kvli konkurenci.

Uspésny business
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Na trhu jste tfi desitky let. Jakou zasadni
zkusenost jste za tu dobu udélal?

Téch zkus$enosti je vic a nerad bych, aby to vy-
znélo jako fraze. Jsem presvédceny, ze spésny
business neni o ¢ekani, az prijde bourka, ale

o schopnosti tancit v desti. Budu-li konkrét-
néjsi, tak sazim na to, Ze se poctiva prace a fé-
rové jednani porad vyplaci. Za nejvétsi pozi-
tivni zkusenost povazuju dokoupeni
firemniho podilu pfed $esti lety od puvodniho
vlastnika. Obti bankovni uvér je témét splace-
ny, coz firmé dava novy impulz.

A ma to cesky vyrobce unikatnich interié-
skytuje velkosériovou produkci naptiklad
dvefi, oken, klik, zabradli?

Je to o thlu pohledu. Podle mého se méni
proti predchozim letim vnimdani zdkazniki
individualnich a sériovych produktd. Dnes se
pfi tvorbé interiérti ceni originalita a osobity
pristup. Ostatné ndzory bytovych architekta
a designéru to potvrzuji. Klienti ¢im dal ¢as-
téji chtéji za vydélané penize interiér na mi-
ru, a to produkty ze sériové vyroby docili
velmi tézko.

|

—_—

Kdyz byste mél vlastni firmu vybudovat
znova, ¢im byste dnes, na rozdil od let mi-
nulych, za¢al? Co byste viibec neudélal?

Timto smérem vibec nepfemyslim. Neberu
»hiichy“ minulosti jako Pandofinu skiinku

a nelamentuji ve smyslu, kdybych to byl byval
udélal jinak, tak to dnes bylo lepsi. Ostatné, at
hodi kamenem, kdo neudélal béhem podnika-
ni chybné rozhodnuti. Ano, v minulosti se ur-
¢ité daly nékteré véci udélat jinak, ale ja si da-
leko vice cenim zkusenosti, které jsem pri
jejich feseni ziskal. Navic nova situace se vidy
ukdzala jako lepsi nez ta pivodni.

V éem je tedy podnikani jiné nez pired
triceti lety?

Odlisnosti je celd fada. Vyrazné se kultivovalo
podnikatelské prostfedi. Vymizely nékteré pre-
datorské postupy, ale nastavuji se regulace, po
jejichz smyslu ¢lovek ¢asto marné patra. Vsech-
no je rychlejsi, dostupnéjsi, naro¢néjsi. Pro mé
je dulezité neustrnout na misté a sledovat nové
trendy, a to v mnoha oblastech, a namichat

z nich novy, neokoukany, nejlépe vitézny elixir.

za odpovédi podékovala Eva Brixi

e

Vchodovy systém LIBER'.I_'Y, moduly FULL - box na baliky,
GATIE - branka a ENERGY - kryt na rozvadéce

www.freshtime.cz
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Na gastronomii mé bavi kreativita chuti,
kterou dnes nabizeji i nealko drinky
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Budoucnost gastronomie je podle vétsiny expertll v rostlinnych
alternativach k masu a také v nealkoholickych variantach oblibenych
drinkd. Majitel distribuéni spoleénosti Vikeza Gastro Viktor Solc s tim
ale souhlasi jen ¢asteéné. Zaméfuje se pfedevsim na segment napoju

a do Ceska mimo jiné dovazi i spoustu oblibenych nealko drinkd. Jejich
potenciél je obrovsky a prodeje jen v poslednich dvou letech meziroéné
rostly o 5 %. Ale stéle v nich vidi spi§ doplnék k alkoholu, protoze oba
svéty jsou lzce propojené a jeden bez druhého by nemohl existovat.

Co vas privedlo k nealko népojum a alter-
nativam nealko destilata?

V gastronomii pracuji uz od 15 let, kdy jsem
zacal studovat stfedni $kolu a celou dobu jsem
sledoval rozvoj destilatd, vina i Sampanského.
Navic jsem se prestéhoval na okraj Prahy,

a Casto jsem fesil, jak se dostat domu. K tomu
se pridal spolecensky tlak spojeny s tim, Ze si
to musite obhajit, pokud alkohol nechcete.
Nékdy v roce 2016 nebo 2017 jsem si tedy za-
¢al vimat, Ze v zahranici roste obliba alterna-
tivnich produkti. Hodné jsem je vidal napti-
klad v Anglii. V roce 2018 jsme tyto drinky
pfivezli na veletrh Prague Bar Show a myslim,
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Ze jsme vyvolali i mirnou kontroverzi. Brzy se
ale ukazalo, Ze jsem jen byl pfili§ napied a bu-
doucnost i potencial této kategorie jsem

v Cesku pochopil mezi prvnimi. Pomérné za-
hy pak prisly s nealko alternativami i znamé
znacky, tfeba gin Beefeater, ktery dnes nabizi
dokonce dvé varianty, bud bez alkoholu, nebo
mirné alkoholickou.

Je mozné pouzivat pojem ,nealko destila-
ty”? Nebo to jsou striktné alternativni
drinky?

Kategorie nealko drinkd je v tomto novém po-
jeti pomérné mladd a ¢eska legislativa na ni

jesté nestihla reagovat. Naptiklad gin uz ma
ustalenou definici, ale slovo nealkoholicky
vlastné tuto definici neguje, proto ho nelze
pouzit. Chtéli jsme nazvoslovi podchytit co
nejlépe, proto jsme ho rozebirali i se zastupci
Ceské potravindiské inspekce a ti nam jen po-
tvrdili, Ze mtizeme nealko drinky nazyvat
pouze jako alternativy k danému alkoholu.
Ptipadné jsou mozné i opisy, ale tam nevidime
velky smysl tfeba z hlediska SEO.

Znacka Vikeza Gastro spojuje nékolik pro-
jektu. Ktery je ten stézejni? Nebo mohou
fungovat jen spoleéné?

Firmu Vikeza Gastro jsem zaloZil asi pred de-
seti lety, ale uz predtim jsem putisobil v podob-
ném projektu a mél jsem s gastronomii zkuse-
nosti. Kdyz skondil, zalozil jsem si vlastni
kavarnu, ale tu jsem po 2,5 letech zavfel, pro-
toze jsme méli problémy s ndjemni smlouvou.
Ziskali jsme tak ale dal$i zkuSenosti a vhled

a dokazali jsme lépe odpovidat na otazky bar-
mant, a pfipadné je i navadeét, jak s drinky
pracovat. Druhou soucésti je velkoobchod se
$ampanskym, které dodavdme maloobchodni
Kklientele, a déle jsme odkoupili e-shop, se kte-
rym se spojil napad na dovoz drinki znacky
Double Dutch, ktera ma podobné dlouhou
historii jako moje firma a zalozily ji sestry Joy-
ce a Raissa de Haasovy z Holandska, které
dnes maji uspé$ny business v Anglii.

Velice rychle jsme ale v zahrani¢i nasli i dalsi
zajimavé ndpoje, které se nam libily, a zacali
jsme je dovazet. Méli jsme tfeba v portfoliu
Cerny tonik nebo ted mame tGplné ¢irou colu.
K tomu mame e-shop a pred x lety jesté priby-
la produkce, respektive catering, a pravé to je
aktudlné nase nejsilnéjsi divize hned po velko-
obchodu. Vyhodou je, Ze mame viechny ¢asti
businessu pod jednou stfechou, a tak jsme
schopni si navzajem pomahat a predlozit
klientovi vzdy néco navic. Na akce miizeme
nabidnout v§echno, co mame na skladé, a za-
roven klientelu edukujeme.

Milujete gastro, co vas na této praci nejvic
bavi, a co naopak vnimate negativné?

Mné do této oblasti asi tdhla hlavné kreativita
chuti, protoze jsem byl odmala vedeny k vareni
a babicka s dédou méli i vlastni hospodu.
Ovlivnila mé vsak i $kola, kdy jsem se jako
ucen na kuchare-¢i$nika dostal do jedné z nej-
lepsich restauraci, Flambée v prazské Husové
ulici. Uz bohuzel neexistuje, ale tehdy byla vy-
hldgena a skvély pristup tam méli i k zamést-
nanciim, takze ndm ukdzali zajimavé technolo-
gie i suroviny, které najednou nebyly jen
obrazkem v kniZce, ale mohl jsem je ochutnat.
Kromé ochutnavani mam rad i kreativitu



v ramci produkce. Napliiuje mé vymyslet vecir-
ky pro klienty tak, aby se vSichni bavili a od-
chazeli se skvélym zazitkem.

Treba pro Franti$ka Jungvirta jsme délali akci
v jeho showroomu, ktery je velky zhruba jako
obyvak, zamluvili jsme si tedy i okolni vefejny
prostor a vée bylo nakonec velmi pfijemné

a hosté neskryvali spokojenost. Bavi mé, ze
kazdy event je unikatni a kazdy klient m4 jinou
predstavu. Vzdy se tedy snazim asi o 10-20 %
prekonat o¢ekavani a hodné mé bavi i komuni-
kace, nejen s klienty, ale také s navstévniky akei
potazmo konzumenty.
Na druhou stranu je
nékdy prace v gastro-
nomii znacné vycer-
pavajici a ¢asové na-
ro¢nd. Mnoho event
probihd v noci, vecer
nebo o vikendech.
Jde tedy hodné o vasi
vlastni sebekazen. Ja
jsem si sim sobé §é-
fem, takZze bych mohl
vstavat v deset hodin,
ale naopak jsem na
sebe prisny a ve vied-
ni dny pfichdzim do
kancelare uz pred osmou. Jde i to byt ostatnim
dobrym prikladem a zdroven najit balanc.

V tom mi hodné pomdhd inspirativni cestova-
ni - je super vidét, jak k nékterym vécem pfi-
stupuji jini lidé, jak pojmou eventy nebo jak
vypadaji palirny ¢i vinafstvi. Uz pred cestou si
tedy hleddm mista, kam se jit najist a co
ochutnat, a chodim i na farmy, abych vidél,
odkud ty produkty prochdzeji - ¢asto je to
jednoduché, a pritom tak skvélé.

Podle ¢eho produkty do distribuce vybirite?

Pro nas je nejdtlezitéjsim kritériem kvalita.
Musi nas ale zaujmout také pribéh téch znacek.
Dnes uz u v8ech produktti zndme i lidi, ktefi je
vymysleli, a mame blizké, casto az osobni vzta-
hy. Diky tomu jejich vyrobkéim véfime, vime,
ze jsou skute¢né dobré, a muzeme se za né po-
stavit. Naptiklad s Double Dutch, se kterymi
spolupracujeme osm let, se uz takhle zname.
Vime, co je k vytvoreni produktu vedlo i ja-
ké byly jejich zacatky. Nebo
napiiklad z Némecka
dovézime limo-

Pro nas je nejdile

kritériem kvalita. Musi nas
ale zaujmout takeé pribéh téch
znacéek. Dnes uz u vsech
produktt zname i lidi, ktefi

je vymysleli, a mame blizké,
casto az osobni vztahy. Diky
tomu jejich vyrobkim véfime,
vime, ze jsou skutecné dobré,
a mlizeme se za né postavit.

DOUBLE

DUTCH

nadu Balis z bazalky a zazvoru, kterd vznikla

v baru Loretta v Mnichové, kde se spotiebovalo
az 6 kg bazalky tydné. A tak si barman chtél vy-
robit premix (pfipravu), a nakonec z toho
vznikla limondda, ktera se dnes prodava v cel-
kem tfech pFichutich.

Prodavate i alkoholické drinky. Maji oba
segmenty své zastance i odpurce?

Céstecné to jsou dva svéty, ale ¢astecné ne, pro-
toZe v gastronomii ma své misto oboje. Neusta-
le se potkavaji na menicku a alternativy alkoho-
lickych napojt jsou
zatim jen doplitkem,
byt se asi jesté rozsiri
a jejich segment po-
roste. Vzdy ale budou
partnerem alkoholu,
proto nam funguje
oboje. Ja tedy pomér-
né rad edukuji profe-
sionaly a barmany

a dnes uz neni takovy
problém je presvédcit,
aby méli v nabidce
inéco nealkoholické-
ho, a naptiklad vyrob-
ci gin® nabizeji stejné receptury bylin pro obé
varianty, se kterymi tfeba v baru Cobra nebo

v Monkey Baru uz nyni krasné pracuji.

Jaky z vasich nealko drinku je nejzadanég;si?

Dost ¢asto je nejzadanéjsi prave alternativa

k ginu, ale tfeba slovenské Nochino na grana-
tovém jablku a dalsich botanicals ma také ob-
rovsky kladnou odezvu. Jde totiz o alternativu
k aperitivu, kterd je pitelna sama o sobé, a za-
rovenl dobfe vyuzitelna i v koktejlech. Pfesné
tedy odpovida aktudlnim trendtim. Coz se od-
razi i ve zvy$ujicim se podilu nealkoholickych
alternativ na obratu. KdyZ srovname nase pro-
deje destilati a jejich nealkoholickych ekviva-
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lentd, bylo to minuly rok zhruba pil na pul.
Rok pfedtim byl pfitom podil 70 : 30 ve pro-
spéch destilata.

Pofadate barmanské soutéze. V éem vidite
jejich pfidanou hodnotu?

Letos jsme organizovali uz tfeti barmanskou
soutéz. Poprvé to bylo pred covidem se zna¢-
kou Double Dutch, podruhé s koktejlovym
mixérem Supasawou a letos s vermutem Sed-
mero. Mné se na tom libi, Ze si vyménujeme
zkudenosti a informace, a zaroven vymyslime,
co v8echno se z nasich produktii dd pfipravit.
Je to hodné o setkavani a budovani komunity,
kdy vdm ostatni ukazou cesty, které by vés
nikdy nenapadly. Jeden z barmant si tfeba

k vermutu ptipravil likér na bézi cibule a na-
zval ho tekuta tlacenka, coz mélo velky aspéch
pravé diky té odli$nosti, odvaze a snaze pte-
kvapit. Pak tam byl i drink inspirovany chod-
skymi kolacky, opravdu se téch kreativnich
néapadu schazi hodné, a ja véfim, ze na pristi
rok zase pripravime dalsi soutéz, stavénou za-
se na jiném produktu, se kterym pracujeme.

A zaméFujete se i na degustace nebo jiné
akce? Jaké dalsi formy propagace se vam
osvédcily?

Ano, vyuzivame i socidlni sité, a to jak kom-
plexné pro Vikeza Gastro, tak samostatné pro
jednotlivé produkty, kdy ukazujeme, co vSech-
no se s nimi da pfipravovat. Zaroven vidime
velky potencidl v degustacich, kde nazivo po-
tkavame koncové spotiebitele, které mizeme
edukovat. A jsou to jak lidé z oboru, tak malo-
obchodni zédkaznici.

Mate néjaky vyloZené signature drink na
léto i na zimu?

Na podzim a v zimé jsou oblibenéjsi spicy pti-
chuté. Hodné se pracuje se zdzvorem a také
pravé s Nochinem, které budeme vy-
uzivat i v ramci komunikace na pod-
zim. V 1ét¢ vede Gin & Tonic v nej-
riiznéjsich podobach.

ptala se Dana Haluskova
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nova kapitola

Peugeot 3008 p

Fijizdi

na nové platformé a bude
mit dojezd az 680 km

znacky, ziskal si oblibu u 1 320 000 zakaznikt ve 130 zemich svéta. Nyni ale
pfichazi model zcela prepracovany a otevira dvefe ambiciéznim ciliim, které si
francouzska automobilka predsevzala: v roce 2025 bude nabizet kazda modelova
linie alespon jeden plné elektrifikovany pohon. Za dalSich pét let pak bude na

evropském trhu vystupovat vyhradné s vozy pohanénymi elektrickym ustrojim.

Zakazniky laka na komfort, technologie i dojezd, ktery muze zaéit sméle

konkurovat spalovacim motorim.

SUV spadajici do segmentu C oblékl nové ka-
roserii typu fastback, kterd vyzaruje dynamiku
né designu exteriéru se znacka vyznamenala.
Auto je zkratka pohledné a tézko by se na ném
dala hledat linie, kterd by nepodtrhavala sex-
appeal této Selmy na kolech. Vyhody to m4 ta-
ké pro aerodynamiku, soucinitel odporu Cx
¢ini pouhych 0,28. Presto to neni za cenu
kompromisu na strané prostoru pro cestujici
nebo schopnosti pojmout zavazadla. Viiz na-
rostl do délky, rozvoru i vysky. Baterie je navic
uloZena pod podlahou kabiny, nikoli zavaza-
dlového prostoru, a tak si kufr zachoval kapa-
citu az 520 litr.

Designéti kompletné prepracovali predni ¢ast
auta, jiZ dominuje novy emblém Peugeot.
Maska v8ak diky stupniovani barvy neni jasné
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ohranicend a zda se, jako by prostupovala az
do svételného podpisu, ktery si sice zachoval
identitu tf{ Ivich drapu, ale ve zcela novém
zpracovani. Novinkou jsou ultrakompaktni pi-
xel led svétlomety. Paprsek svétlomett se
automaticky diky této technologii ptizptisobu-
je podminkdm na silnici a udrzuje optimalni
osvétleni, aniz by oslnoval ostatni ucastniky
silni¢niho provozu.

Modernizace se doc¢kala i zadni ¢ast vozu,
kterd je jednoduse stylova diky plovoucimu
spoileru. Ale neni to jen prvek pro krasu, op-
timalizuje rovnéz aerodynamiku. Peugeot tak
novym modelem 3008 deklaruje, Ze efektiv-
nost miiZe byt nesena vytfibenou estetikou.
Detailem, ktery to jen stvrzuje, je skryti tés-
néni boénich oken do dveti, redukce ozdob-
nych a odstranéni chromovanych prvki. Cel-

kovy vyraz vozu podtrhavaji kola s vyraznym
geometrickym designem o velikosti 19 nebo
20 palct. Barevna paleta ¢ita Sest pomérné
konzervativnich odstint, velmi slusivé jsou
modra Ingaro nebo modra Obsession. Novy
Peugeot 3008 se v urovni vybavy GT dodava
ve dvoubarevném provedeni s lesklou ¢ernou
stiechou.

Zasadni zména v koncepci designu i uspora-
déni nastala uvnitf vozu, v prostoru ridice.
Novy Peugeot Panoramic i-Cockpit je osazen
21palcovou plovouci panoramatickou obra-
zovkou a spojuje vyvyseny piistrojovy panel

a centralni dotykovy displej. Obrazovka je
mirné zaktivena smérem k fidi¢i. Ergonomic-
ky je v8ak fesena tak, aby byla dokonale pti-
stupna i cestujicimu na sedadle spolujezdce.
Dal$i vyznamnou zménou je premisténi voli-
¢e automatické prevodovky na palubni desku,
kde se nachdzi napravo hned vedle tlacitka
stop/start. Uprav doznal i volant. M4 stile
kompaktni rozméry a charakteristicky tvar
vénce, ale nové se vyznacuje modernizovany-
mi ovladacimi prvky, jez automaticky rozpo-
znaji prsty ridice, ale aktivuji se az po stisk-
nuti. Ve stfedni ¢asti palubni desky jsou
umisténé prizptsobitelné dotykové ovladace
i-Toggles, které Ize volitelné naprogramovat
az na deset oblibenych funkci pro dany uzi-
vatelsky profil.



Za prvottidni zvukovy zazitek ve voze Peugeot
3008 je zodpovédny Hi-Fi systém Focal Pre-
mium. Dale znacka vyrazné zapracovala na
strané komfortu. Uvnitt vozu diky uzptisobeni
sttedové konzole narostlo misto pro spolu-
jezdce a zvétsily se odkladaci prostory. V inte-
riéru jsou vyuzity textilni materialy, které mu
propujéuji vétsi vzdusnost a lehkost. Nelze
opomenout také vyraznéjsi prosvétleni vniti-
niho prostoru automobilu.

Ergonomické feseni sedadel ocenilo némecké
sdruzeni 1ékart a fyzioterapeutt podporujici
vyzkum v oblasti prevence bolesti zad, coz do-
klada certifikdt AGR. Ve verzi GT je standar-
dem vyhtivani vSech sedadel a odvétravani
téch prednich. Navic se v modelu poprvé
predstavuji adaptivni bo¢ni opérky, které se
elektricky nafukuji nebo vyfukuji, aby se pti-
zptisobily tvaru téla cestujiciho.

Peugeot 3008 vyuziva jako prvni model novou
platformu STLA Medium zhotovenou z leh-
kych a tuhych materialt a opatfenou novou

¥ Y

snizilo diky idedlnimu umisténi jednovrstvé
baterie. Platforma je ur¢end pro budouci elek-
tromobily skupiny. Umoznuje rychlé dobijeni
a vynikajici dojezd, zde az 680 km. Pod kapo-
tou nové 3008 tepou Cisté elektricka nebo hy-
bridni ustroji.

Nova generace synchronnich motord s per-
manentnimi magnety nabizi vys$si vykon

a lepsi uc¢innost. Verze s pohonem dvou kol
maji vykon 157 kW nebo 170 kW. Verze se
dvéma motory a pohonem ¢tyt kol poskytuje
celkovy vykon 240 kW. PIné elektrické verze
jsou vybaveny vysokonapétovou lithium-ion-
tovou baterii 400 V, jejiz kapacita ¢ini 73kWh,
v piipadé verze s dojezdem 680 km 98 kWh.
Hybrid je dostupny o vykonu 136 koni s $e-
stistupniovou prevodovkou e-DCS6 a plug-in
hybrid ma kombinovany vykon az 195 koni.
Tepelny management baterie vyuziva cirkulu-
jici chladici kapalinu, ktera zajistuje velmi
rychlé nabijeni, optimalizovany dojezd a delsi
zivotnost. Tepelné ¢erpadlo prispivé také k te-
pelnému komfortu cestujicich a zdroven Setti

nova kapitola

energii baterie. Na baterii je poskytovana za-
ruka na 8 let (nebo 160 000 km) s garanci mi-
nimalni nabijeci kapacity 70 %.
Pro nabijeni sttidavym proudem jsou k dispo-
zici dva typy palubnich nabijecek, standardné
vybavu tvoii tfifdzova nabijecka o vykonu
11 kW a za priplatek trifazova nabijecka o vy-
konu 22 kW. Pti dobijeni stejnosmérnym
proudem prostfednictvim rychlonabijecich
stanic lze zasuvku typu Mode 4 pouzit pro vy-
kon az 160 kW, coz umoziiuje dobit baterii vo-
zu E-3008 z 20 % na 80 % u verze se standard-
nim dojezdem za 30 minut a u verze
s dlouhym dojezdem za méné nez 30 minut.
Novinka francouzské automobilky je perfekt-
né ptipravend na provoz v méstskych aglome-
racich, kde jde doslova o kazdy centimetr. Ma
nejlepsi polomér otaceni ze vSech stoprocent-
né elektrickych SUV ve své kategorii. Mané-
vrovani dale usnadnuje zadni kamera, kterd
fidi¢i dava prehled o tom, co se déje za vozem,
a nabizi i pohled z ptaci perspektivy. Za pti-
platek je pak mozné potidit systém Peugeot
VisioPark 360° opatfeny ¢tyfmi kamerami
a 12 senzory, ktery ridici zprostfedkuje 360°
pohled na okoli.
Peugeot 3008 je osazen nejnovéjsimi technolo-
giemi aktivni bezpe¢nosti. Mezi né patii sy-
stém automatického nouzového brzdéni se sy-
stémem varovani pied srazkou, ktery rozpozna
chodce a cyKklisty ve dne i v noci, a aktivni sy-
stém varovani pfi neimyslném opusténi jizd-
niho pruhu nebo neoznac¢eného okraje vozov-
ky, dale sledovani pozornosti fidice, rozsifené
rozpoznavani znacek, sledovani mrtvého uhlu
az s dosahem 75 metrt, kontrola jizdy ze sva-
hu Hill Assist Descent Control nebo Advanced
Grip Control, jenz optimalizuje pfilnavost na
kluzkém povrchu.

Katefina Simkova
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pochoutka pro kazdy den

Brambory napomohly
nastupu prumyslové revoluce

K milovnikdim brambor patfim jednoznacné. Dokazu je konzumovat denné

v jakékoli podobé. VaFené ani nesolim, chutnaji mi tak, jak jsou. Mit je na
tali¥i je samozfejmost i svatek v jednom. Radi se k pochoutkédm, které mne
nikdy neurazi, ale pocti, dobfe naladi. Takovou roli nehraje na mém tali¥i
24dna jina pfiloha. Vim, Ze do ceské kuchyné brambory patfi stejné jako kus
veprového. Pfidavam je do babovky, housticek i do slanych susenek.

Ctim je a doporucuji. Ing. Vlastimil Rasocha, jednatel firmy MEDIPO

AGRAS, spol. s r.o., ktera se stara o sytost nasich zaludkd, péstuje brambory
na stovkach hektaru. A vi toho o nich opravdu hodné:

Brambory patfi k vaemu profesnimu Zivo-
tu. Dokazal byste si bez nich predstavit
svét?

Byl by mnohem chudsi. Objeveni Nového své-
ta a s tim nasledné spojena introdukce bram-
bor mezi Evropany byla zdsadni podminkou
pro hospodarsky rozvoj Evropy. Byla totiz do-
vezena plodina, kterd produkovala na hektar
mnohem vice kalorii nez do té doby znamé
plodiny. Z dané plochy se tudiz uzivilo vice li-
di. Do zna¢né miry tak brambory napomohly
i ndstupu pramyslové revoluce.
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Kolik kilo jich priimérné sni kazdy Cech?
A mél by jich zkonzumovat vice?

Primérna ro¢ni spotteba brambor se pohybu-
je v rozmezi 60-65 kg na osobu. Brambory
jsou zdravou potravinou, ktera obsahuje mno-
ho vitaminu C a dal$ich antioxidantd, navic
jsou vhodné také pro hubnuti, protoze doka-
zou velmi dobfe zasytit a zaroverl maji velmi
nizkou kalorickou hodnotu. Sila brambor je
pravé v jejich pravidelné a celoro¢ni konzu-
maci. Stejné jako ostatnich druhi zeleniny, tak
i brambor bychom méli konzumovat vice.

Jsou totiz stejné jako ovoce a zelenina soucasti
zdravého zivotniho stylu, ale je dulezité, v jaké
formé je pripravujeme a jime, protoze nej-

fe, zatimco chipsy nebo hranolky uz méné.

Drive byly brambory ¢&asto jidlem chudych,
presto se nepfejedly. Maji néjakou vyji-
mecénou vlastnost, ktera plsobi na nase
chuté?

Brambory se daly pomérné snadno vypéstovat
i na zdhumenkach a mobhly se skladovat po ce-
ly rok. Chudi lidé si nemohli dovolit kupovat
drahé ovoce ani zeleninu, tak jim brambory,
mozna i bez toho, aniz by to védéli, zajistily
prisun pravé vitaminu C a dal$ich antioxidan-
tl. Vyznamny byl i zminény fakt, Ze je bram-
bory dokazaly velmi dobie zasytit.

Myslim si, Ze je to pfedev$im jejich univerzal-
nost a véestrannost, kterd z nich déld vyznam-
nou soucast naseho jidelnicku. Z brambor
muzete pripravit $iroké spektrum pokrmii, od
varenych pres rizné druhy pecenych ¢i grilo-
vanych brambor, kade, smazené hranolky nebo
chipsy po rtizné vyrobky z bramborovych tést,
jako jsou knedliky, $palicky, ovocné knedliky.
Pravé jejich Siroka vyuzitelnost z nich déla za-
jimavou potravinu, ktera je nedilnou soucasti
tradi¢ni i moderni kuchyné.

Cesko je vyhlasenym slechtitelem této ze-
leniny. O¢ dnes pravé slechtitelé novych
odrud usiluji? O vyssi vynosy, o to, aby
brambory nehnily, aby rostly i navzdory vy-
kyviim pocasi, aby byly vétsi a obsahovaly
vice mineralt?

Slechtitelé usiluji hlavné o stabilni vysoky vy-
nos. V poslednich letech je kladen diiraz na
odolnost viici vysokym teplotdm a suchu, pro-
toze s ménicim se klimatem mame vice extrému
pocasi. Zaroven jsou $lechtitelé zaméreni na
vys$$i odolnosti proti chorobam, predev$im plis-
ni, bakteridlnim hnilobdm nebo virdzdm, coz
souvisi se snahou snizit mnozstvi chemickych

Domnivéam se, ze mnoho lidi
si stale neuvédomuje, ze
brambory jsou opravdu zdrava
potravina, pfedevsim jeden

z nejvyznamnéjsich zdroju
vitaminu C, a Zze pomahaji

s hubnutim diky své nizké
kalorické hodnoté a vysoké
schopnosti zasytit organizmus.




latek v zemédélstvi. Dilezitym parametrem je
také vzhled hliz a jejich vyrovnana velikost.

Co lidé o této plodiné moc nevédi?

Domnivam se, Ze mnoho lidi si stale neuvédo-
muje, Zze brambory jsou opravdu zdrava potra-
vina, predev$im jeden z nejvyznamnéjsich
zdrojii vitaminu C, a Ze pomahaji s hubnutim
diky své nizké kalo-
rické hodnoté a vyso-
ké schopnosti zasytit
organizmus. Je to je-
jich obrovska pred-
nost, kterou bychom
méli vice docenovat.

Z brambor se da vy-
robit mnohé. Od
babovky az po
skrob. Kde vsude
najde brambora
uplatnéni kromé na-
Seho jidelnicku?

Téméf véechny bram-
bory jsou urceny pro
potravu lidi, at uz to jsou Cerstvé brambory,
zpracované ve formé hranolek a chipst, nebo
$krobu jako soucast potravinatskych vyrobka.
Pouze asi 40 % $krobu z brambor je vyuzito
pro nepotravinarské vyrobky ve farmacii, pa-
pirnictvi, textilnim pramyslu nebo ve vyrobé
lepidel.

Rané brambory si Cesi velmi oblibili. Pro¢?
Je to pravé diky jejich specifické jemné a la-

hodné chuti, a protoze maji pouze velmi ten-
kou loupavou slupku, tak je 1ze konzumovat

Slechtitelé usiluji hlavné

o stabilni vysoky vynos.

V poslednich letech je kladen
diraz na odolnost viiéi vysokym
teplotam a suchu, protoze

s ménicim se klimatem mame

vice extrému pocasi. Zaroven
jsou Slechtitelé zaméreni na vyssi
odolnosti proti chorobam,
predevsim plisni, bakterialnim
hnilobdm nebo virézam, coz
souvisi se snahou snizit mnoZstvi
chemickych latek v zemédélstvi.

i s ni. Myslim, Ze pro stravniky je také dalezi-
té, ze se jedna o lokalni ¢eské cerstvé brambo-
ry, které maji na talifi v podstaté pfimo z pole.
Jejich trvanlivost je totiz velmi omezena

a skladovat se moc dlouho nedaji.

Na jaké rozloze je péstuje vase firma a ja-
ké to jsou odrudy? Mate pro letosek i né-
jakou novinku?

Nase firma péstuje
brambory na vice nez
300 hektarech. Jako
velmi ranou jsme
upfednostnili prede-
v$im odriidu Colom-
ba, ale déle je to Siro-
ké spektrum ranych
a poloranych odrud.
Jiz tradi¢né to jsou
odrudy Princess,
Dali a Sunita. Z no-
vych odrud je to na-
priklad Camelia, kte-
ra vynikd pravé
vysokou odolnosti
viici suchu, vysokym
teplotdm. Dalsi novinkou je odrida Libra

s vysokym vynosem, vyrovnanym poctem

a velikosti hliz a velmi vzhlednou slupkou.

Cim vynikaji fialové zbarvené hlizy a jaké
benefity ve vyzivé ¢lovéka maji? A kdyz se
vafi spoleéné se Zlutymi, nezabarvi je?

Brambory s fialovou nebo také ¢ervenou bar-
vou duzniny vynikaji vysokym obsahem anto-
kyantl, coZ jsou prirodni barviva a zaroven an-
tioxida¢ni latky, které eliminuji vznik volnych
radikéld, a tim pasobi preventivné proti vzni-

ku rtiznych civiliza¢nich onemocnéni. Obsah
antioxidantd je tim dokonce dvakrat az tiikrat
vys$s$i nez u zlutych brambor. Antokyany jsou
obsazeny také tfeba v bortivkach nebo cerve-
ném zeli. Pfi vafeni ve slupce k obarveni ostat-
nich brambor ur¢ité nedochdzi. Pti vafeni bez
slupky se velmi mald ¢ast antokyanti miize
uvolnit do vody, ale k vyznamnému zabarveni
ostatnich brambor nedojde.

Jezdival jste jako student také na brambo-
rové brigady? A védél jste uz tehdy, ze bu-
dete podnikat pravé ,na poli”?

Bramborové brigady byly béznou soucasti na-
$eho stiedoskolského studia. Zemédélstvi mne
vzdy bavilo, a tudiz jsem Sel studovat Vysokou
$kolu zemédélskou. Po ukonéeni jsem tak na-
vazal na rodinou tradici a zaméfil jsem se ve
svém profesnim Zivoté pravé na brambory.

VaSe manazerské schopnosti jsou velmi ce-
néné. Na jakych pozicich dnes plsobite?
Prostiednictvim jakych roli mizete do pés-
tovani a obchodovani s bramborami zasa-
hovat, ovliviiovat trh?

Vedu rodinnou firmu Medipo Agras, ktera se
vénuje vybéru novych odrad brambor, pésto-
vani a obchodu se sadbovymi a konzumnimi
bramborami, introdukeci novych péstitelskych
technologii atd. V ramci profesnich organizaci
jsem aktivni v Ceském bramboratském svazu,
kde ptsobim jako mistoptedseda. Tento rok
jsem byl zvolen viceprezidentem evropského
sdruzeni bramboratt Europatat. To povazuji
za ocenéni prace a postaveni Ceského bram-
borérského svazu na evropské trovni.

otazky pfipravila Eva Brixi
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na slovicko

Jak péstovat cesnek

Jsem zmatend. Névodu na to, jak péstovat kréle
zahrad i naseho jidelnicku, ¢esnek, je spousty.
Kazdy slibuje naddrodu, palice velké jak teni-
saky. Vyzkousela jsem snad vSechno. Nepocho-
dila. Jedno je vsak jisté. Kdyz jsem pokusné
kdysi davno zasadila koncem listopadu par
strouzkil na kousek zdhonu, byt jsem o pésto-
vani s laskou nevédéla zhola nic, sklidila jsem
vic nez uspéch. Prosté nadhera. Pak jsem se
stala kazdodennim konzumentem. To mne dovedlo k pro¢itani véech
moznych rad. Jak hnojit i nehnojit, kdy zalévat, a kdy uZ ne, jak sklizet
i susit. Vysledek je rok od roku horsi. Sazim do vhodné hloubky, rostlin-
ky chvalim, kdyz se rozbuji pfi prvnim jarnim slunci. Nic. Pfité z toho
nebudu délat védu. A ddm védét. Eva Brixi, $éfredaktorka

Thimm v Bangkoku s Romadurem
zabodovala a odvazi si zlato

V &ervnu probéhlo v thajském Bangkoku predavani cen WorldStar
Packaging Award 2024. Ceska spoleénost Thimm si odtud odvezla
kromé ocenéni v kategorii potraviny s obalem také zlatou medaili
za marketing. Ceny se predavaly béhem slavnostniho galavecera na ve-
letrhu ProPak Asia a obé ocenéni ziskal Thimm za obal KdyzZ zavoni
Romadur, ktery vytvoril pro Madetu. ,,Ze zlaté medaile pro Thimm

i dal$ich ocenéni pro ceské firmy mame obrovskou radost! Nejenze je to
diikaz, Ze i v tak malé zemi dokdZeme vymyslet Zasné véci, ale také se
tim potvrzuje vysokd kvalita ndrodni soutéze Obal roku, kterou kazdo-
ro¢né organizujeme, fekla Iva Werbynska, organizatorka soutéze Obal
roku a feditelka Obalového institutu Syba. ,Vyhra hlavni ceny za mar-
keting v tak velké mezindrodni konkurenci je obrovskym tspéchem
nejen pro nés, ale pro celou Ceskou republiku, kterou jsme méli tu cest
takto reprezentovat. Toto ocenéni v§ak nepatfi mné, ale véem kolegtim,
kazdého obalu kus sebe. Diky tomu mutZzeme ptichdzet s inovativnimi
fe$enimi, které dokaZou podpotit marketing a cile firmy. Jak rad fikam,
dnes je obal to, co prodavd, a opét se to potvrdilo,” sdélil Martin Hejl,
CEO spole¢nosti Thimm. (tz)

partnefi www.freshtime.cz

' nupreme

www.nustore.cz
www.nupreme.com

www.aquapalacehotel.cz

Prosperita Fresh Time
vychazi jako pfiloha casopisu Prosperita, ro¢nik 13, cervenec 2024

Vydava RIX, s. 1. 0., Ocelafska 2274/1, 190 00 Praha 9

Séfredaktorka: PhDr. Eva Brixi-Simkové
e-mail: brixi@iprosperita.cz, mobil: 602 618 008

Séfredaktor www.freshtime.cz: Martin Simek,
e-mail: martin@iprosperita.cz, mobil: 606 615 609

Redakéni tym: Bc. Katefina Simkov4, Dana Halukovéa

Graficky design: Michal Schneidewind

Korektury: Mgr. Pavla Roznitkova

Tisk: Triangl, a.s., www.trianglprint.cz crian g | E p rnGs

Distribuce: 5 P Agency, spol. s . o.
Placené textové materidly jsou oznacené grafickym symbolem

www.freshtime.cz
Internetovy marketing: Media Know, www.mediaknow.net

/ TIM?

——
PROSPERITA

Cesi letos planuiji utratit vice
za letni dovolenou

Celkem 61 % Cechii se chysta stravit leto3ni letni dovolenou v tu-
zemsku, nejcastéji v Jihoceském a Jihomoravském kraji. Vyrazit
se chystaji nejcastéji s rodinou, partnerem ¢i partnerkou. V prii-
méru chtéji odpocivat deset dni. Jako hlavni npli volna si predstavuji
leh¢i sportovni aktivity, ale také navstévu kulturnich pamatek nebo
atrakci urcenych pro celou rodinu. V priiméru se chystaji utratit

9284 K¢ na osobu za celou dobu. Pobyt v zahranici v 1été planuje 60 %
respondentti. Vyplyvé to z nejnovéjsiho prizkumu Ceské centraly ces-
tovniho ruchu - CzechTourism.

Podil téch, kteti si chtéji uzit letni obdobi dovolenkové v Cesku, se v me-
ziro¢nim srovnani nezménil. Mirné se zkratila délka tuzemské dovolené,
ato o jeden den, zatimco planované vydaje na osobu vzrostly o 921 K¢.
Témér tretina oslovenych chce letni dovolenou prozit na stejném nebo
zndmém misté. Polovina Cechtl pak voli destinaci, kterou jesté nezna.
Pti vybéru ubytovani pak hraje roli vlastni zkusenost a cena (shodné

88 %). ,,Priizkum ukazal, Ze nejoblibenéjsim ubytovanim jsou penziony
(46 %) a hotely nebo motely se tfemi a vice hvézdi¢kami (29 %). Na do-
volenou se Cesi chystaji vyrazit nejcastéji autem & na motorce (70 %),
ale také vlakem (18 %) nebo autobusem (10 %), shrnul feditel Ceské
centraly cestovniho ruchu - CzechTourism Franti$ek Reismiiller a do-
dal: ,,Aktudlni data také potvrzuji fakt, Ze Cesi jsou narodem, ktery rad
trévi dovolenou aktivné. Nejcastéji ve formé pési turistiky, kterd patii
dlouhodobé¢ mezi nej-
oblibenéjsi outdoorové
aktivity nasinct. Ostatné,
neni se co divit, mame
nejlepsi turistické znace-
ni na svété a pres

44 000 km pésich tras.

V poslednich letech po-
zorujeme rostouci trend
iv pripadé délkovych pé-
$ich tras. V tomto ohledu
urcité stoji za zminku
zdroje, které lidé v hojné
mife vyuzivaji k planova-
ni dovolené a vyletti. Tim
nejpopularnéjsim je CzechTourismem provozovany turisticky portal
Kudy z nudy, kde hleda tipy témét 60 % oslovenych. Jen pro zajimavost —
v hlavni turistické sezoné tyto stranky zaznamenavaji mési¢né pres Ctyti
miliény navstév.“

Cesi preferuji odpocinkovou dovolenou s leh¢imi sportovnimi aktivita-
mi (40 %), jako jsou pési turistika, prochazky, vodni sporty a navstéva
aquaparki, ale i cyklistika nebo vodni turistika. Celkem 17 % lidi se

v 1été chysta za kulturnimi pamatkami, 13 % za atrakcemi uréenymi pro
rodiny s détmi a 12 % tvoti vyznavaci pasivni relaxace. Desetina oslove-
nych chce navstivit nékterd z tuzemskych mést. V planech se objevuje
také aktivni dovolena se sportem nebo navstéva lazni. Vice nez polovi-
na respondentil se inspiruje tipy a doporucenimi od zndmych ¢i rodiny
a 43 % vybira destinaci podle mapy s vyznacenim turistickych zajima-
vosti. ,,Pé1 turistiku planuji nej¢astéji lidé ve véku 40-49 let (86 %). Po-
dobné ¢asto chtéji respondenti absolvovat také leh¢i prochazky s rodi-
nou a prateli (69 %), coz se tyka hlavné lidi do 29 let (91 %). Mezi plany
na léto figuruji i pobyty s cvicebnim programem, vysokohorska turisti-
ka, trailové sjezdy, horolezectvi a dal$i adrenalinové sporty,“ doplnil ve-
douci Institutu turizmu Ceské centraly cestovniho ruchu - CzechTou-
rism Petr Janelek.

V ramci celkovych vydajt za dovolenou Cesi nejvice utrati za ubytovani
(48 %) a stravovani v restauracich (18 %). Celkem 11 % pak ptijde na
zaplacent sluzeb, jako jsou tfeba vstupenky do muzei a pamatek ¢i vy-
daje spojené se sportem, pojisténim a vylety. Naopak nejméné se lidé
chystaji utratit za dopravu (7 %), suvenyry, potraviny, obleceni (7 %)

a pohonné hmoty (9 %). (t2)




Fotbal s PENNY
hezky cesky

Retézec PENNY se stal generélnim
partnerem ¢Eeské fotbalové reprezentace.
Navazuje tak na svou dosavadni spolupraci
s Fotbalovou asociaci CR, ktera je zalozena
zejména na podpore mladeznického,
regiondlniho i seniorského fotbalu nebo
oblasti e-gamingu. Muzska i Zenska
reprezentace ma diky PENNY generalniho
partnera po ctyrleté odmlce.

PENNY v roli generalniho partnera provazi na-
rodni tym jiZ na $ampionatu EURO 2024, které
se kond od poloviny ¢ervna do poloviny ¢erven-
ce v Némecku. ,Narodni tym nechybél ani na
jednom z evropskych $ampionatt a postupem
na ten leto$ni opét dokazal, Ze si ¢esky fotbal dr-
71 svou vysokou kvalitu. Cesi dali fotbalovému
svétu znamou ceskou ulicku, viude znaji pro-
sluly dloubacek Antonina Panenky nebo lob
Karla Poborského. Vétim, Ze i letos budou fot-
balisté bavit viechny Cechy u televizi, rozhlaso-
vych prijimacu, ve fanzénach nebo ptimo na

stadionech v Némecku. My se vSemi kolegy

v PENNY jim budeme spole¢né drzet palce,”
fekl generalni feditel PENNY Florian Naegele.
Partnerstvim s fotbalovou reprezentaci navazuje
PENNY na dosavadni spolupraci s fotbalovou
asociaci. PENNY podporuje mladeznicky fot-
bal, zejména v ramci projektu Muj prvni gol,
podili se i na rozvoji regiondlnich fotbalovych
akademii. S fotbalovou asociaci spolupracuje

i v oblasti e-sportu, ktery podpotila na nedav-
ném mistrovstvi CR, a je také partnerem &eské
fotbalové eRepre. Spolupréce se zaméfila i na
podporu fotbalu seniort. ,,Posunuti na uroven
generalniho partnera reprezentace je logickym
pokrac¢ovanim dosavadni velmi Siroké a uspés-
né spoluprace. Jsme radi, Ze nam PENNY

s podporou fotbalu pomahd v mnoha oblastech,
a systematicky tak pomahd v jeho rozvoji,
uved] §¢f FACR Petr Fousek.

PENNY si od spojeni s fotbalovou reprezentaci
slibuje posileni pozitivniho vnimani znacky,
ktera se zaméfuje na podporu ¢eského sportu
na vech jeho trovnich. ,,Podporujeme nejen
muzskou, ale stejné tak i Zenskou fotbalovou re-

nejen pro sportovce

prezentaci. Mdme velkou radost, ze zéjem

o zensky fotbal v Cesku posledni dobou roste

a chceme napomoci tento trend jesté prohlou-
bit. Stali jsme se rovnéz partnerem fotbalového
MOL Cupu, ktery propojuje fotbal od regiont
az po celostatni aroven,“ upfesnil §éf strategic-
kého marketingu PENNY Vit Vojtéch.

Rozvoj sportovani a podpora pohybu je pro
PENNY jednou ze strategickych priorit. Od ro-
ku 2021 rozviji fetézec aktivity v ramci projektu
Hybeme se hezky ¢esky a od té doby se mu po-
dafilo nejen po finan¢ni, ale i materidlni strance
podpotit nékolik stovek sportovnich klubti a ty-
mil po celé zemi. Celkem jim PENNY rozdélil
finance a poukdzky na potraviny v hodnoté vice
nez 13 miliéni korun.

Letos se pak PENNY nové stalo partnerem po-
puldrniho seridlu amatérskych zavodi Béhej le-
sy. Do osmidilné série se zapojil charitativnimi
PENNY behy, jejichz vytézek fetézec daruje na
podporu sdruzeni Zivot 90 a financovani péce
o seniory. Dlouhodobé spolupracuje PENNY
také se Sokolem a letos je partnerem XVII. Vse-
sokolského sletu. (tz)
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Sité pro vsechny a na vSechno

Kv.REZAC

Y@» WWW.KVREZAC.CZ

Firma Kv.Rezag, s.r.o.
nejvétsi cesky vyrobce uzlovych siti

Bezpecné, pevné a certifikované sité od Kv.Rezac slouzi nejen sportovciim, zahradnikim,

rybaiim a détem pf¥i zabavé, ale i v primyslu.

M Sportovni sité
Pro vSechny druhy sportu, profesionalni
i rekreacni sité.

B Ochranné sité

Pro riizné ucely pouziti. Sité podle individualnich
rozmér(, tvarované sité. Siroky vybér materialu.

B Prumyslové sité a bezpeénostni provazové Zebf¥iky
Sité na kontejnery, sité na vagény, bezpecnostni sité

proti padu osob a predmétd.

M Sité, svihadla, $plhaci sité a lana
Pro détska hristé a sportovisté.

M Dekoraéni sité, houpaci sité

M Chovatelské sité

Sité na voliéry, sité na krmeni koni, rybafské sité.

e-mail: info@kvrezac.cz m tel./fax: +420 549 410 084, 549 410 350 m mobil: +420 777 581 409
Kv.Reza¢, s.r.o. m U Svratky 780, 666 01 Tisnov

www.kvrezac.cz m www.kvrezac.sk
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RIDIME FIRMY

JSME JPF
RIDIME FIRMY

firem v potiZich jsme firmam jsme firmam aktualné
dostali za 6 mésicu zvysili zisk pomahame plnit
na nohy. bé&hem 12 mésicu. jejich nemalé cile.

JE CAS POZVEDNOUT I TU VASI?

R}, 603 995052 &) www.jpf.cz



